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Un equipo comprometido y amante del rock y la cerveza surgido en:

Taller de Productos Periodisticos 2024

uando juntas a siete.cabros cerveceros de 23 afios en una mesa, ;de qué crees que

hablaran? ;Politica? ;jDeportes? ;Noticias en tendencia? Puede ser, pero la wed con

nosotros fue diferente. Porque cuando a unosse le ocurri6 tararear el coro de “Radio
Gaga” de Queen, la vola se descontrold.

El mundo del rock ha estado inmerso en cada uno de nosotros desde chicos, ya sea por nuestros
padres o descubrimientos propios: Foo Fighters, Ozzy Osbourne, Linkin Park, Queen, Los
Bunkers o Los Prisioneros; todos conocemos minimo una cancion de estos grupos. Junta eso
con nuestro ferviente amor por la cerveza, el elixir de nuestros idolos rockeros, y obtienes
Rock & Schops, nuestro instrumento para llegar al pablico po’ master.

Nuestra revista, destinada a todo fanatico o fanatica del mundo de la cerveza o el rock, o inclu-
so ambos juntos, espera darles el lujo que buscan, ya sea panoramas para el finde, reseiias
de eventos o productos de este mundo, un acercamiento mas personal con las estrellas del
momento o una historia para leer que, de seguro, sera un acompanamiento perfecto para tus
jornadas tomando chelita o escuchando algo de rock.

(Qué haces ahi sentado entonces? Partiste a tener tu schop servido y los parlantes encendi-
dos pa’ esta edicion nimero cero de tu nueva revista favorita, compadre.

La mayoria de las imagenes usadas en Rock & Schops son cortesia de sus cheleros favoritos. Las que no, tienen sus correspondientes créditos.




La epiléptica’disecciéon del
Movistar Arena

apaz de romperle la/cabeza a cualquiera. Mientras mas renombre internacional

gana el Movistar Arena, nuestro clasico coliseo del Parque O’Higgins, son mas

los artistas extranjeros que suefian con llenarlo un dia. Pero pareciese ser que a
algunos les gusta meten'a su gente en un laberinto de colores que deja la sensacion de
no tener fin. Entrar a la pagina web para hacerse con una entrada no solo puede dejarte
con los bolsillos vacios, sino también con una secuela digna de'la epilepsia.

Comprar un ticket para los artistas nacionales en el Movistar no suele ser un calvario.
Puedes escoger ver el concierto desde lejos en tribuna y sentado o vivir la experiencia
de cancha por un precio mas barato que pagar por un asiento. Y si bien grupos de afuera
como Ghost han demostrado ser fieles creyentes de esta practicasglarealidad es otra ya.
El show en noviembre de Toto_para este afio en Chile es un ¢claro ejemplo. Donde
otros artistas/llenan el Movistar con solo seis secciones, ellos. lo hicieron con once. La
mas barata ~ una recondita franja al fondo del lugar-llamada “Tribuna” - alcanz6 los
$ 40.300 pesos, mientras que Cancha asciende a los $ 69.900, a pesar de'que la vista
del sector estara cubierta por quienes tengan la fortuna de poder hacerse con un ticket
a Cancha Vip por solo la modica paga de $ 207.000 pesos para estar al frente de los
legendarios rockeros.

(Cual es el problema? Que a pesar de tener mas opciones en cuanto a lo que estas dis-
puesto a pagar, menos cupos hay para comprar. Lo que aumenta es la:division del' Mo-
vistar, no la capacidad del recinto. Lo que quiere decir que, si no alcanzaste a comprar
la entrada que buscabas rapidamente, deberas resignarte a comprar algo mas carosque
tal vez ni te acomode, o no ir al concierto y llorar en casa. E incluso asi, Toto agot6-las
entradas en menos de 24 horas.

Esta es la realidad actual de nuestro coliseo, “venderles” a los fanaticos una mejor

experiencia que, mas que reconfortar, lleva a la epilepsia misma al exponerlos a ese
arcoiris de opciones que, con su sanidad mental, también se lleva sus billeteras.

Fotos: Freepik, Vecteezy.




ROCK & SCHOPS

Probando chelas #1:
En la variedad esta el

gusto

Por Borja Baeza

Petermann Piedras
Negras (Porter):

bicada en la selva pata-
gonica, en la localidad
de Huilo Huilo, nacen
las Cervezas Artesanales Peter-
mann; un elixir fabricado con
cuatro tipos de lupulos (Casca-
de, Perle, Willamette y Fuggle)
mezclado con el agua prove-
niente de las vertientes del sur,
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otorgandole la limpieza natural
que entrega la pureza del pro-
ducto. La botella, de color ma-
rrén, protege contra los rayos
ultravioleta, disminuyendo la
exposicion a la descomposicion
de la materia de la cerveza.

En esta entrega, saboreamos los
lupulos de Piedras Negras (Por-
ter). Su fermentacion es alta, lo
que le otorga un caracter rudo
y vigoroso. Amarga, con abun-
dante espuma e incluso cremo-
sa, resulta potente para quien no
estd acostumbrado a los sabores
fuertes. Su sabor recuerda tan-
to a una taza de café sin azucar
como al chocolate mas amar-
go que se haya probado. No es
una cerveza recomendable para
quienes no tienen el paladar
adecuado ni para los amantes
de lo dulce.

Su esencia carece de sutileza.
Patea en el paladar de tal ma-
nera que la reaccion puede ser
de rechazo o de gusto en las
papilas del consumidor. Para
quienes gozan de este tipo de
sabores, no le temen al liquido
oscuro color y les gusta el café
“amargo como la vida”, puede
que hayan encontrado en este
brevaje a su nueva mejor amiga.

MyLoDON.

Patagonia Hoppy Lager
por Austral:

Si bien ya nos encontrabamos
en el sur del pais, ahora nos
adentramos casi en Tierra del
Fuego para llevar a cabo la de-
gustacion de una de las cervezas
mas conocidas e incluso prefe-
ridas por los chilenos: Cerveza
Austral.

Ubicada en Punta Arenas desde
su fundacion en 1896 por José
Fischer, maestro cervecero ale-
man, Cerveza Austral ha con-
servado su esencia junto con
su proceso de produccion origi-
nal. Elaborada con ingredientes
mezclados con la helada agua
de la Patagonia, la cerveceria ha
logrado llevar a cabo seis varie-
dades a lo largo de los afios, ob-
teniendo el premio World Beer
Awards con las variedades Ca-
lafate y Torres del Paine.

Dentro de los ultimos afios sur-
gi6 de sus fabricas una nueva



variante que se ha mantenido
leal en la linea de produccion
y su popularidad ha llegado a
niveles similares a las cervezas
mencionadas anteriormente. Su
propuesta es innovadora gracias
a la exploracion de sabores la-
ger, junto con la propuesta atre-
vida del disefio de la lata; la cual
muestra criaturas legendarias.

Al momento de pensar en la
Hoppy Lager, la primera pala-
bra que viene a la mente es: re-
frescante. Sus sabores frutales,
con un toque de amargor, bajan
por la garganta dando la sensa-
cion perfecta de frio con que la
cerveza fue destinada a consu-
mirse. Sus lupulos (Apollo, Eu-
reka y Cascade) estan presentes
tanto en aroma como sabor; los
cuales, mezclados con diversos
tipos de malta (Pilsener y Cara-
melo) proporcionan carécter y
elegancia al bebestible.

El animal que se encuentra en la
lata es el milodon, un mamifero
propio de la zona sur de nuestro
pais y que se caracterizaba por
medir cerca de tres metros de
altura.

Tamango Brebajes
El Dorado Golden Ale:

Fabricada en la comuna de Qui-
licura y envasada en una lata de
355 ml. con un disefio que remi-
te a la cultura azteca.

Aligual que la leyenda El Dora-
do, la espuma densa protege el
brillante color amarillo profun-
do que se encuentra envuelto en
aromas de caramelo y malta. Su
“amargura” no menor se equi-
libra con los sabores frutales.
Las maltas Viena, Pale y Cara-
melo forman parte de su cremo-
SO cuerpo.

Como dice su lema “Dime qué
tomas y te diré quién eres”, esta
€s una cerveza para quienes bus-
can explorar con la finalidad de
encontrar una recompensa que
valga la pena el complejo via-
je. El aventurero se vuelve uno
mismo, mientras que la gargan-
ta se convierte en la herramienta
mas preciada que debe saborear
la diversa variedad de sabores
que la selva presenta.

From here to beer es otra de las
frases que acompafan la crea-
cion artesanal de este brebaje.
“Acompafianos en este viaje,
el cudl no tenemos claro don-
de empezd, pero esperamos no
termine nunca”, una cita que
tiene puede relacionarse perfec-
tamente con la leyenda.

La pasion por el oro se formo
sobre la base de las leyendas y
el deseo de satisfacer la fiebre
del oro. La propuesta de Taman-
go Brebajes trae una solucion a
tan desesperado intento.

Un gran plus es el arte en la lata.

Alameda Beer Co. Linea 1
Amber Ale:

De color cobre, una delga-
da capa de espuma y un sabor
fuerte. Ubicada en barrio Matta,
en Santiago, esta la fabrica que
crea la amplia variedad de bre-
bajes artesanales de Alameda
Beer Co. Linea 1 es una Amber
Ale roja que lleva el nombre de
una de las lineas de metro mas
usadas por los santiaguinos para
el transporte.

La tonalidad oscura se asemeja
al cobre, dando la sensacion de
que se encuentra al limite de una
Ale. Las maltas incluyen Pilsen,
Munich, Aroma, CaraMunich
II, Cara Amber y levaduras US-
05. La amplia variedad de mez-
clas se encuentra envasado en
una lata de 473 ml, cuyo disefo
le hace justicia al nombre de la
cerveza, junto con indicar que
el ABV (A4lcohol By Volume) es
de 5,5%.

A modo de consejo, no nos de-
jemos engafar por las aparien-
cias. La robustez del color po-
dria causar rechazo para aquel
consumidor que busca cervezas
de sabor més suave. Su conteni-
do no es distinto en amargor a
cualquier otra Ale. Se intensifi-
ca, efectivamente, por la mezcla
de tonalidades, pero el sabor y
su calidad no se ponen en duda
tras el primer sorbo.
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ShaunTrack: Un youtuber

R I ..
/

para aprender de

musica, y vibrar con el

buen rock nacional

Por Sebastian Barria

o Si es chileno, es bueno!, es

lo que decimos siempre,
con orgullo, y ;como no?, si en
nuestro pais hay talento de so-
bra, y se refleja no solo a través
de la pasion por lo nuestro, sino
también gracias a profesionales
capos como este infuencer espa-
nol, que se dedica a estudiar este
arte a través de la deconstruc-
cion de los singles.
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Cada video empieza con ¢l salu-
dando a sus seguidores “Shaun-

Track, Shaun para los amigos” y
luego le pone play al temita para
estudiarlo sigilosamente.

Cada 5 segundos aproximada-
mente, va deteniendo su repro-
duccion, con el fin de explicarle a
su audiencia qué instrumento es
el que esta escuchando, incluso si

son muchos a la vez, y a qué estilo
de musica pertenece.

Ademas de esos datos, este master
utiliza los instrumentos de su
estudio, para tocar la parte men-
cionada y asi podamos ver el pro-
ceso creativo, pero con €l como
protagonista, jun genio!

Los chilenos mas cudticos

Claro ejemplo es lo que este com-
padre hizo cuando le toc6 hacer
un video sobre Los Jaivas, puesto
que sus seguidores chilenos lo
pedian hasta el cansancio. Ade-
mas de ser buenisimo en lo que
hace, es un tipazo cercano a su
audiencia.

Parti6 definiendo a este conjunto
como “rock psicodélico”, y le tird
flores al técnico de sonido del Fes-
tival de Vifia del Mar, ya que la
presentacion que vio fue del 2011
en ese escenario.

Se dio muy interesante este video,
ya que observamos su capacidad
para analizar un show en vivo,
donde ademas de conceptos tedri-
cos, detalld lo que se queria crear
en el ambiente, mientras los ins-
trumentos iban sonando, junto con
las dificultades que implicaban
para los artistas en el escenario,
una actuacion de este nivel.

“Estoy ahora mismo muy loco”,
dijo producto de la mezcla de
sonidos que se dio en esta presen-
tacion.

Tan brigida fue la impresion para
¢l de este concierto en vivo, que
compard la bateria de Julieta
Parra con Led Zeppelin. Sha-
unTrack destaco la conexion

de ritmos, como black metal e
impresionismo, junto con la coor-
dinacion de la banda. También ha
analizado a Chancho en Piedra,
Los Bunkers, Los Prisioneros,
entre otros.
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Por Jorge Cofré

veces, sacar nueva musica

a bandas iconicas, puede
ser un fracaso, como le paso6 a
Metallica en 2003, con el St.
Anger, nadie se quiere acor-
dar de ese fiasco, sin embargo,
en este caso fue la excepcion.

Pearl Jam pudo sumarse a
ellos, pero con la produccion
de Andrew Watt, que ha sido
productor de Dua Lipa, Avicii
y Ozzy Osbourne (parrafo
aparte para el Principe de las
Tinieblas), el grupo pudo tener
lucidez musical para darle la
chispa al album, que termina
siendo muchas cosas dentro de

11 canciones, pero sin olvidar
la esencia, temas rapidos y
rockeros.

La canciéon homoénima del
album es el primer acercamien-
to de la frescura que mantiene
Eddie Vedder dentro de sus
temas, ademas de

las guitarras potentes del tema.

“Scared to Fear” o “Running”
vuelven a las raices con el

rock clasico y punk de los 90.

“Wreckege”, es el tema country

del disco, aunque eso enriquece
al album. Jugar con la armonia
vocal de Vedder, fanatico del
vino, por cierto, las guitarras
acusticas y eléctricas logran
que Watt sea considerado uno
de los productores del momen-
to.

“Setting Sun” con el ambiente
tribal, hace que sea como, un
tema y un ambiente.

“Upper Hand” tiene esos pia-
nos de pelicula al inicio, que
recuerda a clasicos, mientras
que hay una cancion especial
para sus hijas, “Something Es-
pecial” una letra catstevensca,
Yusuf o como sea que se llame
ahora Cat Stevens, dandole
consejos a sus hijas y hablan-
doles en el rol de padre.

Estos pasajes lentos y tiernos
hacen que el disco sea reco-
mendable, pese a que no llega-
rad -espero no mufarla- al nivel
de Ten, puede ser un disco
para escuchar en la tranquili-
dad de tu casa, con la frescura
de distintos ambientes de Pearl
Jam.

Eg 4/ egdedder | Foto: Getty Images.
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CERVEZAEN LA
CULTURA POP

1. Jack y su amor por
la chela

“La cerveza es la mejor be-
bida del maldito mundo”,
sentenci6 el famoso actor de
Hollywood, Jack Nicholson.
Y si lo dice el maestro, es por-
que es asi.

Por sus declaraciones, parece
que el actor de 87 afos, pro-
tagonista de “El Resplandor”
tiene las cosas claras, y la ver-
dad, nadie deberia ponerse
a discutir con un ganador de
premios Oscar, BAFTA, Gol-
den Globes e incluso Gram-
my, por lo que esta de mas de-
cir que estamos totalmente de
acuerdo con ¢él y su sabiduria.

Por ello, si vas a ver “Atrapa-
do Sin Salida’, “Mejor... Im-
posible” o incluso la Batman
del ‘89, te recomendamos que
la acompafies con una buena
dosis de birra en honor a la
leyenda.

Por Vvicente Flores

2. Breaking Beer

La cerveza estd en todos la-
dos, hasta en una de las mejo-
res series de la historia, como
lo es Breaking Bad. En esta
historia sobre el profesor de
quimica (Walter White) que
se convierte en un maestro
de la metanfetamina azul, su
cufiado y agente de la DEA,
Hank Schrader, decide ocupar
su tiempo libre en fabricar una
rica birra. “Schraderbriu”
se llama su marca de cer-
veza, y el policia se muestra
muy dichoso embotellando su
chela en el quinto capitulo de
la segunda temporada, llama-
do Breakage.

También, se le puede ver en
el decimotercer episodio de
la misma temporada, llamado
ABQ, donde para ayudar a su
buen y legal cuiado calvo, a
quien se le organiza una re-
caudacion de fondos por su
tratamiento contra el cancer,
aporta un jugoso six de sus
heladas... jSalute!

3. Choose Pilsen

Choose life. Choose a job.
Choose a career. Choose a
family.

Todo cinéfilo pretencioso, ha-
biendo leido esto, sabra a qué
pelicula me refiero. Trainspo-
tting (1996) debe ser de las
joyitas del séptimo arte que
mejor retrata la decadencia y
el desdén por la vida misma.

Y como no, una de las buenas
amigas de esta desgracia hu-
mana es la infaltable cerveza.
Pese a que los protagonistas
se inyectan y fuman cositas
harto mas feas, la chelita tam-
bién esta en todo momento. Y
el mejor momento para retra-
tar la locura que puede pro-
vocar una baltiloca es cuando
Begbie, uno de los personajes
principales, arroja un vaso
shopero desde el segundo
piso, para asi iniciar una rifia

con quien fuera.

Recordemos que el consumo nocivo de alcohol, y segtn la Ley N° 21.363, es peligroso para tu salud y esta prohibido
para menores de 18 afios, conductores y recomendado evitar en caso de embarazo. Cuidemos nuestra salud.
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Hace mucho
tiempo, en
un Chile muy,
muy lejano...

Por Borja Baeza

maginate estar viendo la tri-

logia original de Star Wars un

domingo en el Canal 13 y de
repente, cuando se supone que se
vienen los comerciales, de la nada
aparece la misma cerveza que es-
tas tomando en la pelicula.

(,Qué wed?

Justamente eso fue lo que pasd
en el 2003 gracias a Jorge Gran
(gerente de Marketing de CCU),
Denise da Fonseca (gerente de
Medios de CCU), Anita Rosales
(subgerente de Medios de CCU),
Manuel José Noguera (jefe de
Marca Cerveza Cristal) y Felipe
Wielandt (subgerente de Marke-
ting de Cerveza Cristal).

ROCK & SCHOPS

Estamos hablando de una época
donde no existia el streaming.

Si daban comerciales tenias que
cambiar el canal pa’ no bancarte
la media publicidad. Sin embargo,
ese era la forma de mostrar los
avisos y que la gente enganchara
con el producto.

Sin embargo, los compadres lo-
graron luchar contra el zapping
para que la cerveza se mostrara
como parte de lo que el televi-
dente estaba viendo. Los locos
vivaldi.

La fuerza esta con
Cerveza Cristal

En una entrevista con el Diario Fi-
nanciero, CCU comentd como se
dio el desafio y la oportunidad que
los haria ganar un premio Grand
Prix de Cannes por creatividad en
medio. “En esa época existia el
desafio de ‘luchar contra el za-
pping’, es decir, lograr que los
consumidores pudieran expo-
nerse a la marca a través de los
comerciales y les prestaran aten-
ciéon”.

(Y como cresta lo hago para que la
gente pesque los comerciales?

Los haces parte de la pelicula, po’
master.

“El objetivo era insertar nuestros
productos en las peliculas que pro-
yectaba Canal 13 de una manera
creativa, sutil y que ‘evadiera el
zapping’”. Cachate.

Fue tanta la fama que los cabros
consiguieron llamar la atencion

de George Lucas, pero de mala
manera. Como se dice en buen
chileno: se pico. La productora
emitié un reclamo ante el Conse-
jo de Autorregulacion y Etica Pu-
blicitaria de Chile (Conar), ya que
era una infraccion al derecho de
autor y otras cosas mas. Esto cau-
sO que la publicidad nunca volvie-
ra a ser emitida.

Pero George, si era talla nomadas.
En todo caso, Chile zafo de la de-
manda gracias a un brevisimo
cuadro negro que iba entre me-
dio de la escena de la pelicula y el
comercial; esto con la finalidad de
dar a entender que comenzaba el
espacio publicitario. Unos cracks.

Cerveza Cristal en EE.UU.

Tras 21 afios del famoso comercial,
este volvio a causar furor gracias
al programa “Late Show” con
Stephen Colbert, donde Cristal
aparecié en el programa de CBS,
ubicando a Chile nuevamente en el
mapa.

Que grande que es la chispeza del
chileno.

Foto: Cristal

Como bonus, algiin crack se las
mando con este juguetito fan-made
para conmemorar el choque cultu-
ral mas geek de Chile. Ojald que
George nunca lo pille.
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LA CasA e

La Estrella de
La Casa de
Papel...
literalmente

Por Fernando Rios

Supongamos no que cachai “La
Casa de Papel”. Supongamos,
porque pucha que es conocida la
serie. Y si por casualidades de la
vida no la has visto, aqui te va un
datito no menor.

Y es que el Profe y su bandita sa-
ben de buen gusto cuando se trata
de cerveza. Durante toda la serie,
se puede ver botellines de Estrella
Galicia, brebaje bastante degusta-
do (y querido) por los espaiioles.
Se pudo apreciar en varias escenas
(alerta de spoiler si todavia no la
ves) como por ejemplo en la huida
del Profesor con Helsinki en un
camion de la mencionada chela.

Foto: Netflix.

CULTURA POP

No solo eso, sino que la botelli-
ta se hace presente en los bares,
almuerzos, posavasos y diferentes
momentos que viven los perso-
najes. Es tan brigida su presencia
que sale hasta cuando Denver se
cura.

La resistencia chelera

Ahora, se estaran preguntando
(qué tiene que ver la cerveza con
la Casa de Papel? Nada en reali-
dad. Pero si entramos mas en de-
talle, se trata del posicionamiento
de productos en escena, o product
placement para los bilingiies.

La gracia de esta estrategia esta
en que chantan una marca en
especifico como parte de la trama
y no como publicidad. Estrella
Galicia gand gran reconocimiento
mundial al ser la bebida prefe-
rida de los protagonistas, por lo
que sus ventas y reconocimiento
subieron como la espuma. El arte
de un marketing que, mas encima,
también va a estar en el spin-

off llamado “La Casa de Papel:
Berlin”.

Foto: Estrella Galicia.

Los socios de la chela aprove-
charon el éxito para lanzar 50
millones de botellas (si papito, 50,
leyo bien) con la imagen de Pedro
Alonso, quien interpreta a Berlin
en la serie. El spot tuvo como an-
tesala el supuesto robo del collar
de la modelo Cristina Pedroche,
que dejo descolocada a la audien-
cia de Espaiiita. La aparicion de la
publicidad junto al actor aclar6 el

misterio.

¢De dénde viene esta
joyita?

Esta chelita de origen espafiol
nacid en 1906, en La Corufa. La
idea vino de José Rivera C., emi-
grante gallego que después tomo
sus cositas y se fue a México por
temas de negocios. Con la platita
ganada, Rivera decidié emprender
en rubro. La empresa Hijos de Ri-
vera, que se encarga de fabricar la
birra, al principio se dedicaba mas
a hacer hielo que otra cosa. Con
el tiempo se fueron dando cuenta
que el marcado del copete era mas
rentable, y comenzaron a meterle
wendy con la cerveza.

Con mentalidad de tiburén, insta-
laron el primer cultivo de lupulo
en 1914. La primera chela seria
una Pilsen, pero pronto pasaria a
ser la Lager que los espanolisimos
conocen.

Desde entonces, tienen hartas
elecciones. Algunas son conme-
morativas, estacionales, otras
mas clasicas que otras. Sea cual
sea que escoja, le recomendamos
meterla en el refri, esperar un rato
y cuando esté heladita, hacer el
ritual que todos los cerveceros de
corazon hacemos. jSalute!

Foto: EstrellaGalicia.







Bestapar una kunstmann
e mas facil que leer esto.




La voz femenina del rock nacional

Denisse’
Malebran

Foto: @nelsorj alaz.cl



La artista nacional
reflexiona sobre Ila
actual escena mu-
sical, donde valora
la consolidacion de
cantantes femeni-
nas, pero critica la
escasa visibilidad
que ofrece el merca-
do para las agrupa-
ciones rockeras.

Por Vicente Flores

na sonrisa de inmediato.

Los ojos de la cantante

no se apagan en ningun
momento, porque por mas que esta
sea una de las numerosas entrevis-
tas que ha dado a lo largo de su ca-
rrera, hablar sobre su razon de vida
no es un mero tramite. Denisse
Malebran (48) se explaya como si
estuviera en el living de su hogar.
Con una blusa blanca y un chaleco
sin mangas del mismo tono que su
despreocupado cabello, la risa bro-
ta sin mayor esfuerzo. “Dale, tene-
mos como una hora, porque des-
pués tengo otra entrevista”, dice de
entrada. No seria asi, dado que el
dialogo se prolongo6 por mas de 60
minutos, y con justo motivo, pues
relatar casi 30 afios de aventuras
artisticas toman su tiempo.

Desde pequefia acostumbrada a
escuchar musica en su casa, Ma-
lebran ha pasado por variados
gustos meldodicos. Desde el new
wave ochentero hasta el indie mas
melancolico de toda época. Asi
fue forjando su vida, hasta lle-
gar a fundar Saiko junto a los ex
La Ley, Luciano Rojas y Rodrigo
“Coty” Aboitiz en 1999. Miles de
discos vendidos, rostro de la extin-
ta Virgin Records y sus constantes
videos en MTV son signos de la
popularidad que alcanzaron entre
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fines de los noventa y principios
del nuevo siglo. Y hasta hoy siguen
vigentes, porque con su ultimo dis-
co “Drama” (2023) bajo el brazo,
se niegan a sucumbir al limitado
mercado musical chileno, que ya
no tiene cabida para bandas de pop
rock, como si lo era en antafio.

Denisse se lo toma con mesura,
porque sabe que sus viejos y nue-
vos fans seguiran estando, pero
recuerda con nostalgia los tiempos
en que Saiko era una banda juve-
nil y brillaba en medio de festiva-
les plagados de otras agrupaciones
criollas, como La Ley (que dio
origen al grupo de Denisse), Lucy-
bell, Los Tres, Chancho en Piedra,
Los Bunkers o Nicole. Ya no son
veinteafieros, pero durante algunos
minutos ella volvio a serlo.

- (Como fueron tus inicios en la
musica?

- En mi casa siempre se escucho
musica. Mi papa escuchaba ran-
cheras y baladas, y mi mama era
mas romantica y de folklore. Pero
mis tios escuchaban otro tipo de
musica. Con ellos conoci Queen o
The Police, porque ellos eran mas
jovenes que mis papas. Ahi conoci
la musica anglo, y me di cuenta de
que eso era lo que mas me gusta-

Fo&@ne\songob

ba. También me acuerdo de tener
12 afios y escuchar Soda Stereo,
y ahi ya no hubo vuelta atrds. Me
di cuenta de que esa era la musica
que me movia.

Curiosamente, no me gustaba
mucho el rock latino. Siouxsie,
Depeche Mode, The Cure, Cindy
Lauper y para qué decir Depeche
Mode, mi banda favorita de toda
la vida... todo lo que fuera raro e
inglés me gustaba... siempre me
ha gustado la musica melancolica.
Los Prisioneros igual me gusta-
ban, pero nada mas de latino. No
me gustaba Charly o Fito Paez, por
ejemplo.

- .Y de los noventas?

- Ahi fui super fanatica del brit
pop. Blur y Radiohead... y el
grunge nunca me gustd. Lo mads
gringo que me gusto fueron Pixies
y Breeders. Y de Inglaterra, PJ
Harvey... Las cantantes femeni-
nas me enloquecian, como Alanis
Morissette, Fiona Apple, Bjork y
Sinéad O’Connor.

- Cuando eras adolescente, ;te-
nias amigos que escucharan la
misma musica que ta?

19



Saiko en vivo.

-No. Siempre fui de pocos amigos,
toda mi vida. Si iba a fiestas tema-
ticas en el Don Bosco. Se hacian
fiestas de Depeche Mode increi-
bles, e ibas a escuchar tu musica y
bailabas, era la raja.

Eso si, no tomaba copete en esa
época, siempre fui mala pa’ ca-
rretear, recién de vieja empecé a
tomar. Recuerdo estar horas en-
cerrada en mi pieza escuchando a
Depeche Mode, ese era mi carre-
te favorito. Siempre fui de pocos
amigos, asi que tampoco era como
que me juntara a hacer vida social.

- (A la Blondie también ibas?

-Si, cuando estaba en la universi-
dad. Fui antes de entrar a la ban-
da y después la segunda pata me
la pegué ya tocando en Saiko. En
el 99’ tocamos por primera vez en
la Blondie, en el 2000 también, y
de ahi hemos estado incontables
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Foto: @nelsofigalaz.cl

veces, no sé cuantas. Con esta dis-
co tengo una historia eterna, por-
que tocaba musica que me gustaba
para las fiestas, como Blur, Garba-
ge o The Cure. Bailabas la musica
que te gustaba, como cuando chica
en el Don Bosco con las fiestas te-
maticas. Y ademas, el publico que
va a la Blondie es el compaiiero de
ruta de Saiko, si somos una banda
super rara (igual que la Blondie) en
términos de miembros. Piensa en
un curso con hartos compaiieros:
estaban Los Tres, Los Bunkers,
Chancho en Piedra... y estaba Sai-
ko, una wed que no tenia nada que
ver una con las otras.

Denisse sabia desde pequena que
la musica la acompanaria siem-
pre, pero no como un trabajo.
Dudaba de llegar al éxito, lo veia
inalcanzable. Por eso entrd a es-
tudiar sociologia en la Universi-

dad Metropolitana de Ciencias de
la Educacion (UMCE). Solo duro
un afio, porque la carrera no era lo
que esperaba y, sobre todo, porque
fue mama joven. Asi, sin saberlo,
comenzo a pavimentar su camino
a Saiko.

Mientras trabajaba decidi6 ir a
probar suerte a una audicién para
un grupo emergente, formado por
Luciano Rojas y Rodrigo Aboitiz,
exmiembros de La Ley, la banda
mas exitosa de los noventa en Chi-
le. Sumama y amigos la alentaron,
porque ella, si bien los conocia, no
tenia especial afecto por su musi-
ca. Curioso, porque termin6 tocan-
do con ellos por 25 afos. Las letras
y melodias que tanto la hicieron
sofiar durante su adolescencia, pu-
dieron acoplarse al dia a dia de De-
nisse, pero ahora como un trabajo.

- (Como defines el tipo de mu-
sica y estética que adoptaron en
Saiko?

- Nosotros haciamos pop rock,
pero la estética era mucho mas bri-
tanica, distinta a lo que hacian el
resto de los colegas, a excepcion
de Lucybell, con quienes somos
medios parientes. Eramos mas pop
que rock, porque igual la gente del
rock te miraba medio raro.

Hoy en dia nuestro estilo seria su-
per rockero comparado con el pop
de ahora... Princesa Alba, Denise
Rosenthal o la Cami estan mas
cerca del pop, entonces ahora so-
mos una banda mas rock pop, pero
cuando partimos no, porque lo que
sonaba a rock en Chile era otra
cosa, y como ahi habia mas espa-
cio para el rock, habia mas bandas
de rock. Hoy ya no existen. Hay
pocas bandas rockeras actualmente
que sean conocidas.

- . Ya no salen bandas como Sai-
ko?

-No lo sé, no tengo ninguna expli-
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cacion al respecto. Yo creo que
nuestro mercado e industria es tan
penca que le acota las posibilida-
des al resto. Debe haber bandas
pero no se ven, porque... /qué
piensa un cabro hoy? ;Qué pega
hoy en la musica? El trap, ah voy
a hacer trap. Yo creo que a muchos
cabros traperos les encantaria ha-
cer otra musica, pero en el fondo
se sienten atrapados por las posi-
bilidades que da este mercado. Es
una teoria.

- ;La misica urbana no te gus-
ta?

- No, jamas. Nunca se ha escu-
chado esa musica en mi casa, pero
no porque la desprecie ni la mire
en menos, es porque no hay co-
nexion. Es mas probable que mis
hijas escuchen a Juan Gabriel, Ca-
milo Sesto o Roberto Carlos.... les
encantan. Siempre parten nuestros
viajes con Roberto Carlos, que le
gustaba a mi mama. Asi que no
hay un punto de conexion con lo
otro, porque las canciones para to-
das nosotras tienen historia.

Yo siempre pensé que a mis hijas
les gustaria la musica que esta de
moda, ponte t, el pop coreano.
Pero a mi hija no le gusta el pop
coreano. Y a todas sus amigas les
gusta eso. La mas chica escucha
bandas como Radiohead o Weezer,
y yo jamas en la vida les hablé de
Weezer. Bueno, Radiohead es la
banda favorita de mis tres hijas, y
la mayor tiene 28 mientras que la
menor 14, entonces, es muy raro.
Yo creo que les quedo la musica
que yo ponia en el auto.

- En relacion a los jovenes, ;tu
publico ha variado con los afios?

-Si, caleta. Si un artista se mantie-
ne solo con el publico con el que
partio, esta destinado a desapare-
cer, porque ese publico en algin
momento no saldra mas. Mi au-
diencia clasica bordea los 50, un
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poco mas. Son esos que partieron
con nosotros, pero el publico fiel
de Saiko es menor que yo, entre
los 30 y 38. El publico mas fuerte
es el que estaba en el colegio cuan-
do partimos, o sea, el grupo que te
marca. Yo, por ejemplo, voy a una
clinica y las enfermeras son todas
fanaticas de Saiko. Pero los mas
chicos, que son a los que Saiko
atrae hoy, son los que te permiten
seguir vigentes. Son los que mas
apoyan, porque tienen mas tiempo
o0 porque son los mas motivados, lo
que es logico, si a esa edad todos
teniamos mas energia.

- ;Qué bandas actuales del pop
rock chileno te gustan?

- La inica banda posterior a la épo-
ca de las bandas noventeras que
me ha atraido mucho, es We Are
The Grand. Nacen en una época
equivocada, porque salen cuando
ya las bandas van en retirada, asi
que es un grupo de gente mas de
nicho, pero que los sigue a todos
lados, como a De Saloon también
le ocurre. Estamos emparentados
con ellos, pero el problema es que
no tienen la repercusion radial que
tuvieron en su momento Saiko o
Lucybell. Las radios ahora no to-
can ese tipo de musica

- A fines de los noventa y princi-
pios del 2000 Saiko se escuchaba
en todas las radios.

-Yo tuve tres niimeros uno con
el primer disco (Informe Sai-
ko, 1999) y con el segundo disco
(Campos Infinitos, 2001) fuimos
nimero uno a nivel latinoameri-
cano, y saliamos en MTV todo el
rato. Y eso ya no se da. Yo alcancé

el Gltimo conchito de la época de
oro de los sellos, y MTV era muy
potente a nivel de Latinoamérica.
Entonces, aunque no te gustara
Saiko, te sabias cinco canciones
de seguro, porque las pasaban por
todos lados.

- (Como fue entrar al mundo
masculino del rock?

- Muy rudo, porque no habia otras
mujeres, toda la escena era mascu-
lina. Tenia que tocar en festivales
donde siempre estaban Los Tetas,
Chancho en Piedra, Lucybell, Los
Bunkers... y Saiko. Era la unica
mujer. Andaba de gira con puros
hombres, hasta los técnicos, soni-
distas e iluminadores, todos eran
hombres, y eso fue hace 20 o 25
afios nomas.

Era un mundo masculinizado,
donde era muy facil sexualizar tu
imagen, y eso a mi no me incomo-
daba para nada, sino que jugaba
con eso. Pero te llegaba el latigazo
igual, siempre trataban de despres-
tigiarte. Fue una época muy dura
y solitaria, la vivi sola porque no
tenia pares, y ademas las otras eran
competencia para el mercado.

Me hizo ser una mujer distinta a la
que me hubiese gustado ser, ya que
me obligd a ser mucho mas dura y
ruda. No me quedaba otra, porque
era eso 0 que me pasen por encima.

- (Cual crees que es el trato que
se le ha dado historicamente a
las artistas femeninas en Chile?

- Seguimos en deuda con las mu-
jeres. Es muy loco que la gran y
maxima artista chilena historica, y
que seria muy dificil que la supe-
ren, es Violeta Parra. No hay na-
die que se le acerque, y nos hemos
portado como las weas con las mu-
jeres. Pero esto ha cambiado por
parte del publico, porque mis hijas



no entienden esto que estoy con-
tando, porque son de otra época.

O sea, Mon Laferte es una insti-
tucion para la de 14. Pero hace 20
afios decian que yo no escribia,
olvidate de todas las veces que yo
he escuchado a gente decir que han
escrito mis canciones. Segun la
historia de cada weon hay versio-
nes distintas, hasta Ivan Delgado,
que era parte de Saiko, inscribid el
disco completo. A mi me robaron
el primer disco, y eso le ha pasa-
do a mas artistas. Y esa gente que
comenta que escribidé una cancion
mia nunca mas hizo otra... y yo
llevo 30 afios haciéndolo.

- (Los medios de comunicacion
han sido injustos contigo o con
Saiko?

- Yo parti en la peor época de la
prensa, o sea, cuando sacamos
nuestro primer disco comparaban
a Saiko con la palta de la Copec
en El Mercurio, imaginate. Ahora
los periodistas se cuadran para de-
cir “oh, el album bueno, la cagd”.
Esas criticas me importan un raba-
no, pero igual las leo todas, tanto
lo bueno como lo malo.

Pero el esnobismo de nuestra pren-
sa es preocupante, porque al final
solo son buenos los que le gustan a
ellos, y ademas, y que no sean tan
conocidos, porque yo me pregun-
to: (por qué Los Vasquez nunca se
han ganado un Pulsar? Yo nunca
he estado nominada a un Pulsar, ni
Joe Vasconcellos, ni Nicole. Yo no
desmerezco el trabajo de los que
ganan, pero esta cosa rara ha exis-
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tido siempre.

- ;Con tus compaiieros de banda
tuviste problemas relacionados
al machismo?

- No, buena onda siempre. Yo tuve
mucha suerte de haber partido esta
carrera profesional con ellos, por-
que fueron mi universidad. Los ga-
llos que mejor les habia ido en la
historia de las bandas chilenas me
ensefiaron coOmo ser una estrella;
con humildad, profesionalismo,
seriedad y siempre poner el pecho
a las balas.

Aprendi altiro el chaqueteo del chi-
leno, porque le tiraban mala a unos
weones que les habia ido la raja.
Ellos me cuidaron mucho, porque
en otras circunstancias habria es-
tado mas expuesta en términos de
carrete y consumo. Fueron mi me-
jor escuela, ya que ellos venian de
vuelta de la época mas reventada
que podia haber. Probablemente si
hubiera entrado con otros cabros
habria sido igual de reventada,
pero tuve la cuea de que entré a los
23 con unos weones que tenian 34.

- En Rock & Schops también
nos interesa conocer los gustos
cerveceros de nuestros entrevis-
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tados. ;Te gusta la chela u otro
trago?

- Soy mala pa’ los copetes, pero me
gusta el vino y la cerveza mucho,
porque es algo que tu abres para
compartir con tus amigos, sobre
todo mas en verano que en invier-
no. Igual en invierno tomo harta
chelada con mis amigas, es lo pri-
mero que pedimos en un bar. Pero
todo esto mas de vieja, hasta hace
poco... yo antes tomaba una cer-
veza y nada mas. Ahora me tomo
tres cagada de la risa.

- .Y cudles son tus favoritas?

- Las artesanales. La ambar mu-
cho, y encuentro malas, en general,
las marcas tipicas. Solo la Corona,
Sol o Cusqueia me gustan de esas,
pero soy mas de ir a tomar cerve-
za que de comprar. Pero soy muy
buena pa’ tomar schop... me dio
sed, de hecho (se rie).

Voy a decir algo muy esnob, pero
nunca me he tomado una cerveza
mas rica que en Alemania. Oh,
la wed rica (saboreandose) ... es
deliciosa, eran todas ricas, nunca
probé una mala. Pero aca en el sur
hay unas muy buenas; la del cisne
(Cuello Negro) y la Kunstmann en
Valdivia.
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paraiso
del

cervecero

En el piso -2 del
Mercado Urbano
Tobalaba (MUT) se
encuentra Tierra
Cervecera, una de
las pocas tiendas
en Chile que recopi-
lan las diversas cer-
vezas artesanales
que se producen d
lo largo del pais con
la finalidad de ha-
cer mas accesible
su consumo en la
capital.

Por Borja Baeza

| cruzar la puerta ense-
guida llama la atencion
el refrigerador gigante

que se encuentra a mano dere-
cha del local, ofreciendo una
de las variedades mas grandes
y llamativas de cervezas arte-
sanales. Productos de todas
las zonas y regiones del pais
se encuentran a tan solo una
puerta transparente de dis-
tancia. Si bien no muchas son
conocidas, resuenan varias al
momento de escoger.

Desde Cerveza Tiibinger hasta
Cuello Negro; la variedad Ale,



Lager, Sour, Ipa y Black; la di-
versidad resulta inmensurable,
causando la indecisién en el
consumidor.

Ignacio Mufioz, quien lleva tra-
bajando hace ya un tiempo en
Tierra Cervecera, nos compar-
te un poco sobre el negocio y
como es posible llegar a tantas
marcas diversas.

“Es un estudio de mercado que
realizan los chicos (duefos). La
verdad es que se busca dar la
oportunidad a todos los em-
prendimientos o personas con
deseos de hacer una buena
cerveza. Personalmente creo
que la innovacidn, la imagen
e identidad de cada cerveceria
hace que puedan estar aqui in-
dependiente de sus cualidades.
Siempre aqui esta la oportuni-
dad que los cerveceros con ga-
nas de hacer buenas cervezas
y buenas ideas puedan estar
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aqui”.

Efectivamente, la imagen e
identidad forman un papel fun-
damental en los disefos y el li-
quido de las cervezas, las cuales
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terminan dando la misma ima-
gen al local. Las paredesestu-
vieron a cargo del artista Se-
bastian Camilo (@donseba ),
y con un disefio de grafiti le
dan estilo, otorgandole vida a
los ingredientes en formato de
caricatura, mientras que a sus
pies se encuentra la seccion de
regalos con poleras, gorros, va-
sos iconicos y una variedad de
lupulos.

Ignacio explica que la finalidad
del negocio es incentivar el con-
sumo local de la cerveza.

“Recordemos que este es un
mercado emergente en Chile,

por ende instancias como esta,
lugares como este aportan y son
muy importantes para el creci-
miento del mercado”.

Por supuesto, no se puede salir
de la tienda sin antes llevar-
se uno de esos gustos liquidos
que tanto refrescan la gargan-
ta. Nuestro compadre de Tierra
Cervecera nos recomienda una
de las cervezas que no pueden
faltar en su repertorio.

“Pensamos como tienda que
todos los productos que estan
aqui ubicados son de una buena
calidad y que le estan ponien-
do harto power y esfuerzo para
sobresalir. Creo que dentro de
estos podria dar a recomen-
darte una Cerveza Cuello
Negro, que es un clasico chile-
no directo de Valdivia.

Hace poco, de hecho su stout
saco el segundo lugar a nivel
mundial, lo que lo hace una cer-
veza muy buena y también muy
recurrente dentro de los pedidos
que la gente hace cuando vie-
nen; pero en general el refrige-
rador esta lleno de cervecerias
que ponen todo su empefio en
tener la mejor cerveza, el mejor
estilo y la mejor imagen”.
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e acuerda de los vinilos?

Esos discos gigantes que
solia poner en un tocadiscos
que, a través de una aguja, re-
producia su magistral sonido.
Eran re conocidos en los 70’ y
80’ hasta la llegada del CD. Su
popularidad se fue a las pailas
con el paso del tiempo, y cada
vez se hacian mas rebuscados
encontrar esta clase de forma-
tos.

Ahora, qué diria si hay un lo-
cal que mantiene intacta esa
tradicional forma de escuchar
musica.

Ubicado en el piso -1 del Mer-
cado Urbano Tobalaba (o MUT
como le dicen los lolos), se en-
cuentra Needle, local destinado
exclusivamente a esos temitas
que uno oia cuando tenia 15-20
afios, por ahi.

Cruzando la entrada, altiro uno
se puede topar con una estan-
teria decorada con tornamesas,
parlantes y algunos albumes fa-
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mosillos. Al centro del local, se
dispone el catalogo de vinilos
que van desde los discos mas
famosos hasta algunas joyitas
escondidas. Uno se puede to-
par con la seccidn best sellers,
en donde descansan los archi-
conocidos Thriller de Michael
Jackson, The Dark Side of the
Moon 'y The Wall de Pink Flo-
yd, Nevermind de Nirvana,
entre otros que ha escuchado de
sobra. La tienda estd super or-
denada. Categorizados por gé-
nero, ahi uno va ojeando segin
sus gustos musicales: metal/

resurgimiento
de uno

Por

Fernando Rios

progresivo, electronica, clasica,
indie, jazz/blues, punk y, por
supuesto el rock.

Y pa’ que sepan, este ultimo es
el mas cotizado por el pueblo.
En palabras de Sergio Nasiff,
operador del local, el género
es, por lejos, el que mas se ven-
de. “Sumando los diferentes de
los diez géneros presentes en la
tienda, el rock puede ser el 50
0 60 por ciento de estos”.

A pesar de haber abierto hace
menos de un mes, Nasiff ha



podido recabar las preferencias
suficientes de la clientela melo-
mana. “Auln estamos palpando
los gustos de la gente, pero lo
que mas suele venderse son los
clasicos como Pink Floyd, Led
Zeppelin, Queen. También sale
mucha musica nacional: Los
Prisioneros, Los Jaivas, La Ley,
Los Bunkers. Aglutinando di-
ferentes artistas, el que mas se
vende es el rock”.

La franquicia, nacida en 2010
cortesia de los hermanos Pablo
y Francisco Martinez, cacharon
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un resurgir en la década de los
90’ en este tipo de tendencias.
Del 2006 en adelante, la moda
no ha parado de escalar.

Una teoria que Nasiff tiene al
respecto es que la experiencia
de escuchar un vinilo es mejor
que los demas formatos: “Es
una experiencia diferente. Es
como un sonido mucho mas
calido, se aprecian mejor los
detalles, los instrumentos es-
tAn mas obviados, separados
(...) la idea de la tienda es ser
un punto de referencia para los
vinilos y tornamesas”.

Ademés de contar con su buen

catdlogo de titulos, también
ofrecen audifonos y repuestos
para los reproductores. Segun
Nasiff, ellos son lideres en va-
riedad de capsulas en Chile,
una pieza clave para que la ma-
quinita funcione sin atado.

Si bien llevan poquito tiempo
en el MUT, Needle ya cuenta
con otra sucursal. ;En donde
se preguntara usted? Unos me-
tros mas al noreste, en el Parque
Arauco. Pasamos el datito por si
alguno de ustedes gusta pegarse
una vitrineada en busca de su
musica favorita en un formato
retro.
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ENTREVISTAS

Descubriendo el
paraiso en tierra

Por Fernando Rios

Gabriel Thomas es ingeniero
agronomo de la PUC, con ma-
gister en Gestion de empresas
agroalimentarias. Su carrera
le ha permitido juntarse con el
mundo que mas le gusta: el cer-
vecero.

Si bien trabaja en la Cerveceria
AB InBev en Chile, ha querido
incursionar mucho mas alla de
la pega. Su amor por la chela lo
ha llevado a crear, junto con su
viejo, su propio bebestible. En
conversa con el compadre, nos
explicaba que este mundo, su-

puestamente de nicho, no seria
tan acotado como algunos pen-
samos. “Creo que hay un tema
de poca informacién. No sé cual
es la estadistica, pero hay que
meterse un poco mas alla”.

Metiéndole weno

Thomas se introdujo a este
mundillo, segin ¢l, en 2016,
cuando apenas era un pibe.
Saliendo del colegio empezo
a elaborar su propio producto.
Hoy, a ocho afios de iniciado el
proyecto, cuenta con un buen

equipamiento para fabricarla, e
incluso se aventura a darselas
de chef chelero: “Parti haciendo
cerveza en una olla en la casa,
compré los insumos, empecé,
moli y disefi¢ unas recetas con
un libro que tenia a mano. Hoy
en dia tengo un kit que es 3 en
1. (...) Trae todo con las condi-
ciones para hacer los procesos”.

Cuenta que al principio hacia de
15 a 25 litros. Ahora, como un
capo en la materia ahora hace
25 a 30 litros por taza. Simple-
mente un weon bacan. En cuan-
to al nombre del brebaje, aun se
trata de poner de acuerdo, pero
piensa en colocarle el nimero
de su departamento.

Un mundo desconocido

“Cuando parti tenian que ha-
ber habido unas 150 o maximo
170 cervecerias artesanales (...)
Hoy en dia existen mas de 360
inscritas”. ;Brigido no?

Las microcervecerias, o sea,
las que producen menos de dos
mil hectolitros por mes, han au-
mentado su presencia en el pais
de manera cudtica. Y es que tal
como indicaba Thomas al prin-
cipio, no se trata de un mundillo
chico, sino desconocido.

Eso si, para los homebrewers,
es decir, los que se dedican a
hacer su propia chela, cuentan
con pocos lugares para comprar
sus insumos. Thomas indicaba
que, de hecho, solo habia cuatro
o seis de estas tiendas.

Pero mas alla de lo complicado
de conseguir los ingredientes,
hay varias actividades en este
submundo chelero.

“Hay ferias, concursos. Igual
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es un mundillo que ha agarra-
do fuerza. Sobre todo porque
el mismo mercado de cerveza
en Chile ha crecido mucho en
los ultimos afios”. El ingeniero
indica que hay una buena can-
tidad de chelas artesanales en
nuestra tierra: Kairos, Intrinsi-
cal, Tamango, Alameda Beer
Co., Hasta Pronto, entre muchas
otras.

Thomas no solo hablé de las
cervezas en si, sino que incluso
hay eventos abiertos al publico

(+18 sipo’, no sea larry). “Yo
voy a eventos todos los meses”,
narra. Cuenta que también fue a
Beervana, local de chelas ubica-
do en Los Leones que mezcla el
arte artesanal gringo con el chi-
lensis.

A pesar de lo maravilloso que
pueda sonar este mundo, todas
las chelas artesanales sufren el
mismo destino: no poder luchar
contra el feroz mercado nacio-
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nal. Gabriel es claro cuando
se habla de surgir desde abajo:
“Hay que tener dos cosas muy
importantes: capacidad de es-
calar y de hacer tu marca co-
nocida. No sirve de nada que
tu hagas famosa la marca si no
teni’ el volumen suficiente para
llegar a la cantidad de personas
que queri’ llegar”.

Sumadas a las dificultades pa’
conseguir los insumos, nuestro
compadre apela a una palabra
muy usada en su laburo: el mar-
keting. “no saco nada tratando
de meter muchas lucas en mar-
keting si es que verdad produz-
co una caga de volumen. No va
a llegar a nadie”.

Al parecer, todo se basa en la
cantidad de liquido que uno
puede llegar a hacer, y eso re-
sulta lo mas complejo de todo.
“La cerveza artesanal no es mas
que el 5% del mercado. Eso en
volumen no es nada. A lo més
llega a un 10%, pero sigue sien-
do nada”.

ESPACIO
| CONFINADO

BRUSSELS
BEER PROJECT

De bar en bar

Thomas ve con buenos ojos la
instalacion de brewpubs para
ganar al alcance. Lo ve como
una solucidn alternativa en caso
de que algn osado quiera me-
ter su chela en una botilleria o
supermercado. “Hoy en dia es
recomendable que, en vez de
vender a restaurantes o super-
mercado, es l6gico tener tu pro-
pio bar. De hecho, es lo que la
mayoria esta haciendo”. Pone
de ejemplo a Intrinsical, con un
local en Barrio Brasil y otro en
Providencia; Kairos que estuvo
7 u 8 meses en el mercado tam-
bién chanto un bar; Tamango
probablemente haga lo mismo.

Igual se hace una diferencia con
Kross y Kunstmann, propiedad
de CCU: “No cuentan como ar-
tesanales, pero si como craffts.
Son volumenes grandes”. De
todas formas, nuestro amigo
también aconseja revisar el en-
foque de cada chela y reducirte
a un nicho de gente que, con tu
chela en la mano, digan al uni-
sono: jsaluteeee!
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Por Vvicente Flores

Aun en

dictadura,

las gran-
des bandas de rock anglosajo-
nas no solian aterrizar en suelo
nacional. Solo en el Festival de
Vifia se podia gozar de algunas,
como cuando The Police revo-
lucion6 la Quinta Vergara en
1982. Ni parecido al 2024, don-
de tenemos recitales hasta para
elegir, siempre y cuando el bol-
sillo acompaiie.

Sin embargo, el rock latino si
que rugid en Vifia y el resto de
Chile. Tanto los artistas nacio-
nales como los argentinos se pa-
seaban de ciudad en ciudad para
llevarles un poco de alegria a la
juventud enclaustrada de aque-
lla época, reprimida y deseosa
de dejar la cagd en cualquier
lado. Y si hay que recordar uno
de los mitos mas grandes de los
80, y a quienes tuve el placer de
ver en vivo, esos son los capos
de Soda Stereo.

Luego de romperla en el Festi-
val de Vifa del 87, el trio com-
puesto por Charly Alberti, Zeta
Bossio y el mitico Gustavo Ce-
rati recorrieron varios lugares
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de Chile. Entre ellos, la surena
localidad de Puerto Montt. Alli
estaba yo, un joven de 17 afios.

Llegu¢ temprano al Estadio
Chinquihue, recinto donde hace
de local el club de futbol de la
ciudad. Segln los diarios de la
época, cerca de 12 mil personas
repletaron el reducto deportivo.
No sin antes ocurrir un hecho
para el recuerdo, y es que mien-
tras la banda realizaba la prueba
de sonido, sucedi6 un imperfec-
to eléctrico. Ante tal situacion
los alli presentes no encontra-
ron nada mejor que usar la
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cancha del estadio, y asi jugar
una pichanga, el staff de Soda
contra los trabajadores. Una
locura.

Pero esa no es la anécdota que
queria recordar, porque el mo-
mento que hasta hoy cuento y
nadie me lo cree, paso una vez
terminado el show. Por supues-
to que estuvo a toda raja el con-
cierto, si los locos eran secos.

Los vi en su plenitud, cuando
recién tenian un par de discos
y les faltaba mucha musica por
hacer. Fue increible.
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Ya de vuelta, con un grupo de
amigos nos devolviamos por la
calle Antonio Varas hasta llegar
a la Plaza de Armas. Sin saber
aun donde seguiriamos el we-
beo, un compadre sacod un ci-
garro. No tenia fuego, asi que
yo, de buena onda, me dirigi a
una furgoneta que estaba a un
costado de la plaza. Las venta-
nas estaban cerradas, pero toqué
amablemente.

- Hola, flaco...
tas?

Jqué necesi-

Quedé¢ pa’la caga. El que me
acababa de decir flaco era el
mismisimo flaco y chascon
a quien le conocia la voz de
memoria, porque lo escucha-
ba todos los dias en mi perso-
nal stereo, mientras caminaba

ANECDOTAS Y CURADERAS
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empapado por las calles puerto,
una ciudad en estado de furia
constante. Y en ese momento,
cuando deben haber sido las
dos o tres de la mafnana, Gus-
tavo Cerati me prestaba un
encendedor, y que ni siquiera
era pa’mi.

Traté de hacerla piola y obser-
var lo maximo posible dentro
de la furgoneta.

“Hola, Gustavo. Oye, tocaron
la raja...”, le dije. El me agra-
decid, y luego saludé a Zeta y
Charly, ambos muy buena onda
también. Estaban con dos o tres
personas mas de su equipo. Jun-
to a unos puchos y chelitas, los
veinteafieros que hace solo unas
horas habian enloquecido a 12
mil personas al sur de Chile,

W BT
disfrutaban de la abrazadora no-
che puertomontina. Y conmigo
de colado.

“Gracias, loco. Estamos re
tranqui aqui, eh”, murmur6
Zeta, dejando en claro que no
querian que nadie mas se en-
terase de su presencia, alli, en
pleno centro. Yo asenti con la
cabeza, y les agradeci por el
encendedor. Se los devolvi ra-
pidamente, y una vez cerrada la
puerta de su auto, aquel surrea-
lista instante solo quedo en mi
memoria.

Conoci a Soda, aunque haya
sido por unos minutos, pero ha-
blé y les estreché la mano. Y
mas encima, en Puerto Montt.

La wead bacan.
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METALLICA
a la fuerza

Por Jorge Cofreé

n 2019, mi madre com-

pré las entradas para

Metallica, era increible,
primera vez que iria a ver a la
banda, aunque lleg6 la pande-
mia, luego la reprogramacion.

Dos afios después y tras mu-
cho tiempo de espera llegaba
al Club Hipico junto a mi pri-
mo y su polola de ese tiempo.
Salimos tarde para lo que pen-
saba de ese concierto. A las 5
estdbamos en una fila de siete
cuadras y rodeando la calle del
Club Hipico y, obviamente con
mascarillas. La espera se hacia
eterna, durante la primera hora
logramos entrar a la calle del lu-
gar, pero poco y nada. La demo-
ra, el pase de movilidad, cosas
de pandemia.

La banda que abria el concierto
era Greta Van Fleet, los habia

26

visto en el Lollapalooza, pero
ver rock de nuevo nunca esta de
mas.

Volviendo a la fila eterna, cada
vez mas cerca, Greta habia sali-
do a tocar. Todo iba bien hasta
que la organizacion -la nefasta
DG Medios- cerr6 los accesos,
y empez6 el caos. La fila dejo
de existir y la gente se acumulo
en el portén del recinto.

Viendo que se venia una ava-
lancha de personas, hicimos una
fila india, y que sea lo que salga.
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Se abri6 el porton y logramos
entrar, sin la entrada canjeada,
pero eso no fue lo peor. Unos
metros antes de llegar a divisar
el escenario, habia un barrial
“impasable”, por suerte todos
ocupamos bototos, asi que €so
disminuy6 los dafios, después
un dolor de pies de la mierda,
pero ese es otro tema.

Greta Van Fleet toco un tema y
se acabd, no pude disfrutar de la
banda de los hermanos Kiszka,
pero con salir vivos de la situa-
cion, todo arreglado, aunque
hubo un atraso de 1 hora, debian
salir a las 9 y salieron a las 10 de
la noche. El show fue especta-
cular y tocaron sus himnos ico-
nicos, aunque me faltd el tema
que mas pegado estaba en ese
tiempo, “Harvester Of Sorrow”.
La voz de James, la guitarra de
Kirk, la bateria dura de Lars y
las locuras del “mono” Trujillo
hicieron vibrar al publico.

Subi la historia a mi Instagram,
y fue replicada por la banda. No
lo podia creer. Al dia siguien-
te, en clases, llegue adolorido
como si me hubiesen dado una
paliza entre seis personas, pero
contento de haber visto a Meta-
llica luego de mil y un impas-
ses.

@metallica
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matan a cualquiera

Por Fernando Rios

ue levante la mano el
que ha dicho “una no es
niuna ™. Todos, {0 no?

Cuando el carrete anda pren-
dido, se te calent6 el boca y fo-
mai’ hasta quedar como pasa.

Quizas muchos después de una
o dos chelitas parten con algo
mas fuerte. Una piscolita, whis-
kasho o los mas valientes, te-
quila. Pero este caso no es asi,
no no no. Cristobal Reyes (23)
no peco, catd en exceso. Hagan
sus apuestas jcon cuantas bote-
llitas qued6 mal Cristobal?

A)8
B)9
Q)7
D) 10

E) Ninguna de las anteriores
Si son vivos, supondran que la

ANECDOTAS Y CURADERAS

E es la correcta. Pero dejemos
que nuestro amigo nos explique
coémo llegd a su tragicomico fi-
nal:

“A ver... lo que me acuerdo,
honestamente es muy poco. Ni
siquiera recuerdo si en verdad
tomé 16, pero bueno” recuerda.

Llegamos al cumpleafios, no sé¢
po’, tipo 9 una wed asi, y em-
pezamos a tomar altiro. Esa vez
solo tomé chela, porque el Pa-
nita (dueno de casa) habia com-
prado como 200 cervezas pa’
todos, y antes de comer yo ya
habia tomado unas cuatro mas o
menos. No me acuerdo qué che-
las eran, pero taban’ bien agua-
das. Creo que eran Heineken,
una wed asi.

Luego comi y segui toman-
do. Empezamos a jugar hartas
wedas: beer pong, ice hockey,

dardos, y habiamos jugado una
pichanga antes, como a las 7.
De hecho, ahora que lo pienso
llegamos como a esa hora.

Pasamos a dejar las mochilas,
sacos de dormir y todo eso a
donde ibamos a dormir. Enton-
ces, después de eso, nos fuimos
al quincho donde habia un mon-
ton de botellas verdes. Era Hei-
neken lo mas probable.

Entre la pichanga, unas chelas y
la torta, todo eso se me mezclo
en la guata y me empecé a sen-
tir como el hoyo. Creo que el
bafio estaba ocupado o solo que
no alcanzaba, pero sali del quin-
cho porque senti que me iba a
rebalsar. Terminé vomitando al
lado de unos columpios y... bue-
no, ahi quedo la evidencia.

No estoy seguro de cuando fue
la weaita, debio haber sido el
2019 o0 2020. Buenos recuerdos
de cabro chico.

(En donde cresta estaba Cristo-
bal para chupar tanto? El enig-
ma se resuelve con esta frase:
“Tuvo’ weno el cumplearios”.
Pero no, no era el suyo. Era del
dueno de casa que se habia ra-
jado con senda cantidad de che-
las para sus amiguitos.

(Como estard su higado des-
pués de aquella hazafia? Nadie
sabe, pero se puede inferir que
fue al bafio mas veces de lo nor-
mal. Sus panas aun lo webean
por la veracidad del hecho. Po-
cos le creen, otros solo se cagan
de la risa. Lo cierto es que 16
chelas matan a cualquiera, hasta
al compare mas resistente.

Pd: Se usaron nombres ficticios.
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na hamburguesa de

esas para chanchear sin

limites con el infaltable
queso cheddar y una cantidad
indescifrable de ingredientes,
es lo que ofrece este local que
estd ambientado con un disefio
punk, hecho para escapar de
Santiago a Nueva York en solo
unos minutos.

Este lugar fue uno de los prime-
ros en traer chelas de otro pais a
territorio nacional, dentro de las
que se encuentran marcas como
Delirium, Kasteel, Great Divi-
de, entre otras.

No conformes con eso, tam-
bién fabrican sus propios pro-
ductos, tales como Chinga su
Pelo con jugo de tomate, limon,
salsa inglesa, salsa picante, sal-
sa de soya y salsa de fuego.

También existe dentro del
menu, La Pinalada, que inclu-
ye jugo de pina, limén con sal
de fuego y La Chaguita, que es
jugo de limoén con sal. Siendo la
base de cerveza el sabor unico
de “la casa de Mike”.

%8

Cuenta con tres sedes en Los Leones, barrio Lastarria y Vita-

ROCK & SCHOPS

Trabajo solo para capos

Segun explica el administrador
de El Honesto Mike en Provi-
dencia, Diego Araya: “Aqui
todos los garzones y los bar-
tenders, incluido yo, tenemos
el certificado de Cicerone, es

Promociones The Big Mike y The Little
Mike. (Gentileza: Diego Araya)

decir, todos estan bien capaci-
tados para atender y recomen-
dar la mejor chelas”, siendo un
requisito para trabajar ahi.

La produccion de los schops se
lleva a cabo en una planta que
poseen en Avenida Matta con

El Honesto Mike:
Al mas
puro

Por Sebastidn Barria

Vicufia Mackenna, para luego
ser distribuidos a las otras sedes
y también negocios que repar-
te la Cerveceria Alameda, con
quien tienen sociedad.

El recinto también ofrece stand-
up comedy, teniendo presenta-
ciones de artistas como Alto-
yoyo y Lucas Espinoza, el 27 y
30 de julio respectivamente.

También suelen haber diversas
ofertas en sus diferentes pre-
paraciones, con el fin de seguir
sacudiendo el ambiente santia-
guino.

Escaneando el cédigo podras
conocer los precios, productos
y proximos eventos que brinda
este bar.
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jADVERTENCIA!

Esta lista promete
enojar a mas de algun
metalero hediondo a
sobaco, pero los invi-
tamos a no ser weo-
nesy disfrutar de los
datazos que les trae-
mos sobre estos tre-
mendos genios.

(Motorhead)

Por supuesto que si ha-
blamos de copete hay que
mencionar a este wedn. Es
que curarse escuchando
metal no seria igual sin el
tremendo legado de Lem-
my (QEPD) y su pandilla.
Si bien el trago clasico de
este rockero para lubricar
la garganta (que era como
carretera de ripio) era el
compadre Jack directo de
la botella, también se le
vio permanentemente en su
auge con alguna chela en
la mano, acompanada de
un cigarro, algiin amigo o
ambos. Aca una foto suya
con otra deidad, Dio, dis-
frutando de una buena birra
cuando los weones gritones
y metaleros ain dominaban
el mundo. Qué tipazos.

Rock & Schops Top S:
Los cheleros mas

legendarios del

Imagen: John McMurtrie

h, la bendita cerveza. ;Qué seria de esta revista sin
ella?

Por supuesto para nosotros -y posiblemente para ti también-
es un liquido tan esencial como el agua. Y claramente el rock
no seria lo mismo sin la chela asomandose entre tema y tema,
encima de los amplificadores o los pianos. O el borde del
escenario. O en el aire. O en el piso...

Bueno, la verdad es que es un brebaje para rendirle culto, y
muchas de las grandes leyendas del rock y el metal lo enten-
dieron a la perfeccion. A continuacion, algunos de los mas
notorios y legendarios cheleros del mundo de la musica dura,
de esos con los que te gustaria poner un disco culiao maldito
y ejecutar un buen salute.
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(Nirvana/ Foo Fighters)

Como no vamos a men-
cionar al bueno de Dave
cuando hay dos cosas que
nunca ha dejado en la vida:
el chicle y la cerveza. Es
mas, en conversacion con
James Corden en 2022 dijo
que no solo no le podia
faltar una chela heladita

en el escenario para cada
concierto, sino que también
confesd que se mandaba al
menos dos mas en el cama-
rin antes de su encuentro
con el publico, separadas
por unos cuantos shots de
whiskey.

Tampoco es de olvidar el
momentazo que se cred
cuando el multifacético
frontman se quiso mandar
una Bud Light al seco en
vivo y sin dejar de tocar la
guitarra, apoyando la lata
encima de un parlante e
inclinandola de a poco con
su boca. Por supuesto, el
sagrado elixir se dio vuelta
y dejo la caga, pero Dave
siendo el curao que es se la
mando igual.

El mejor momento de toda
la secuencia es cuando el
pelucon se trata de subir de
nuevo al escenario y, como
no, se saca la chucha. Sim-
plemente un grande.
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(Metallica)

Este es un caso especial,
porque la voz de “Master
of Puppets” no sélo dis-
frutaba de la cerveza en
exceso en sus aflos mozos,
sino que también le rendia
homenaje. Un ejemplo de
ello es su famosa Gibson
Explorer blanca, adornada
con una huincha con la
leyenda “MORE BEER!”
(;MAS CERVEZA!), ade-
mas de una elegante etique-
ta de Jagger. Sin duda un
hombre de cultura.

Como valor agregado, tiene
montones de postales che-
leras con nombres como
Steven Tyler, Dave Mustai-
ne y Jason Newstead.

(Pantero)

Esta no deberia ser ninguna
sorpresa. La barba roja del
metal siempre fue fan del
copete, tal como su idolo
Ace Frehley. Sin embar-
go, en vez de tomar “Cold
Gin”, el creador de riffa-
zos se preferia las birras.
Muestra de ello es su cla-
sica camiseta amarilla con
un mensaje claro: “BEER”
(CERVEZA), prenda con
la que, obvio, se tomo -y
escupio- una chela.

Era tanto el amor de Dime
por la cerveza que estaba
en el primer lugar de su lis-
ta de viajes: “cerveza, Taco
Bell, unos carios, whiskey,
un Walkman, y un poco de
acido para los viajes largos
en bus”. Bastante irrespon-
sable la verdad, pero sapbe.

-




Menciéon honrosa:

(Guns N' Roses, Velvet
Revolver, Loaded)

Este loco de joven estaba en-
tero cagado del mate. No so-
lamente le hacia a las birras,
sino también a los jales y las
pastillas. Aun asi, gozamos el
gusto de -milagrosamente- te-
nerlo todavia en este plano y
mas fit que nunca, pero en su
momento se gano un peculiar
apodo que forma parte de una
historia bien interesante.
Resulta que al rucio en los
ochenta le decian “The King
of Beers” (El Rey de las Cer-
vezas), un sobrenombre que
el bajista llevaba orgulloso.

El tema es que, segun €1, en
algiin momento de esa década
llamaron a su ménager para
preguntar si seria posible usar
el nombre “Duff” para una
cerveza ficticia en una serie
que €l definié como “art-car-
foon universitario”. A este
punto ya habras adivinado
que se trataba de Los Simp-
son, cuyos escritores han ne-
gado numerosas veces que el
nombre de la chela animada
mas famosa del mundo tenga
algo que ver con McKagan.

Aln asi, el miembro fundador
de la banda mas peligrosa del
mundo insiste en su version,
por lo que puede que nunca
sepamos a ciencia cierta qué
chucha fue lo que paso.

(AC/DC vy Iron Maiden)

En el primer puesto va a ser
necesario declarar un empate
técnico. Es tan dificil decidir
por uno solo de estos dos miti-
cos vocalistas que el veredicto
final es ponerlos a ambos juntos
en la cima del podio, aunque
por méritos distintos.

De todos los rockeros que
hemos mencionado hasta el
momento, hay que darle la
mitad de la corona a la chillo-
na y rasgada voz que trajo de
vuelta a AC/DC en los ochenta
con “Back in Black”. Es que el
registro documental del ende-
moniado cantante comienza
cuando ni siquiera era tan co-
mun la fotografia a color, dado
que Brian lleva tanto tiempo
disfrutando de la cerveza como
aflos tiene de carrera. Premio al
chelero historico.

El fanatismo de Brian por las
birras se mantiene hasta el pre-
sente, evidenciado en diversas
fotos e incluso un episodio de
su programa de TV dedicado a
ello. También hay que destacar
que AC/DC tiene su propia
cerveza, pero no parece haber
mayor involucramiento por par-
te de los miembros de la banda

en el proceso creativo de esta.
Ahi es donde entra el buen
Bruce, un hombre que no se
conforma con mirar. No con-
tento con ser el lider de una de
las grandes bandas de la historia
del rock, piloto comercial,
esgrimista, guionista y presenta-
dor radial, también es la mente
maestra detras de la cerveza
“Trooper” de Maiden, que se
vende a nivel global y cuenta
con variedades para todos los
gustos. Cacha el culiaito.

|~

&

¥
=
I
— |1

La cerveza con la imagen de
“Eddie” (Ia conocida masco-

ta de la banda) surge de una
alianza entre la marca de Iron
Maiden y la cervecera inglesa
Robinsons, y cada nueva receta
es creada con las contribuciones
y permanente observacion de
Dickinson.

Es mas; la variedad “Hallowed”
surgid de la idea de Bruce de
crear una cerveza predominan-
temente aromatica, pues debio
tratarse con terapia quimica
tras encontrarse tumores en

su garganta y lengua en 2015.
En aquel entonces, el piloto

del “Ed Force One” no podia
sentir sabores, pero si lograba
disfrutar del factor aromatico de
una cerveza a través del sentido
del olfato. Verdaderamente un
grande que estd metido en el
nicho hasta el cogote. Premio al
chelero més dedicado.
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Foto: Gentileza Katona

Posee un salén de eventos con capacidad cercana a 500

personas.

usica en vivo, buenos

tragos y camaraderia:

es la experiencia que
entrega este recinto, ubicado
en Av. Vicuna Mackenna 1220,
donde todos los fines de semana
se realizan conciertos de bandas
nacionales e internacionales.

El 14y 31 de agosto sera la sede
de los shows de aniversario de
las bandas Sinergia y Los Mi-
serables. Anteriormente se han
presentado Alvaro Scaramelli
con su banda Cinema y Machu-
ca de Chile; mientras que por
el lado internacional The Lord
Of The Lost desde Alemania y
Doyle -exguitarrista de Mis-
fits- de Estados Unidos.

Sebastian Ahumada, socio del
local, resaltd el ambiente que
se vive cada fin de semana: “es
muy cercano, los artistas lo pa-
san muy bien arriba y suelen
quedarse después un rato com-
partiendo con la gente, enton-
ces se sacan fotos y muchos
que son recontra fanaticos les
cuesta creer lo que estan pre-
senciando”.

4

No es cualquier escenario

Una de las figuras nacionales
que ha tenido el privilegio de
actuar en este lugar en diversas
ocasiones, es la vocalista Ka-
tona, junto a su banda Voodoo
Zombie.

La cantante subray6 el profe-
sional equipo técnico que posee
el RBX, ya que permite generar
una acustica de gran nivel en un
espacio que ya por su infraes-
tructura ofrece dichas condicio-
nes.

De igual manera, elogi6 el aforo
que posee el resto-bar para este
tipo de espectaculos, puesto que
le brinda la ocasion de poder

Katona junto al resto de la banda Voo-
doo Zombie durante su presentacion.

RBX resto-bar:
Rocky
cerveza
en un

solo lugar

Por Sebastidn Barria

reunir a todos sus fanaticos en
un solo lugar, junto con la opor-
tunidad para conocerse y lograr
una cercana interaccion.

“Todos los fans de mi banda
pudieron entrar, pude llenar ese
bar”, expresd con satisfaccion
la voz de Voodoo Zombie.

Anadié que en otros eventos
no podian disfrutar todos los
seguidores del conjunto, pre-
cisamente porque no todos ca-
bian en esos lugares. También
hizo énfasis en el ambiente de
fraternidad que existe, sobre
todo en los carretes post show,
ya que “van amigos mios que
son partner”.

“Una vez andaban varios inte-
grantes de distintas bandas, asi
que hicimos el medio carrete
después de la tocata de Voodoo
Zombie, lo pasamos super bien,
terminamos yéndonos cuando
el bar cerr6 como a las 5 de la
mafana”.

Indudablemente, en RBX go-
zan también los artistas.
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Todas las esquinas del local estan tefidas con el mundo del rock e iconicas performances realizadas in situ.

La mente maestra

Corria 2019 y un local llamado
Rock y Guitarras se encontraba
en venta en Vicuna Mackenna
con Avenida Matta, lo que para
Ahumada y sus amigos fue la
coincidencia perfecta para con-
seguir ese anhelado punto de
entrada en primera persona a
este universo musical. Entonces
compraron el derecho a llave, y
a través de un cambio de nom-
bre nacio el RBX.

Sin embargo, poco tiempo des-
pués de su adquisicion, tuvieron
que enfrentar escenarios difici-
les para el pais, como el estalli-
do social y la pandemia, donde
sobrevivian a base de ventas de
mascarilla y negocios a través
de otras empresas que poseen.
Hasta que recién a mediados de
2021 pudieron gozar del rock en
su maximo esplendor.

Dado el contexto, empezaron
con transmisiones en streaming
con presentaciones de bandas
como El Cruce e Hijos de Algo,
funcionando como promocién
del local.

Tiempo después, empezaron a
negociar musica en vivo con
managers, ya sea a través de
compra de artistas u ofreci-
mientos voluntarios para darse
a conocer a través de las presen-

taciones.

Pese al trabajo que requiere un
negocio de este tipo, para Ahu-
mada no es significado de estrés,
sino que “yo lo veo con gusto,
amo la musica, estoy mas por
eso que por el bar en si.

De hecho, tenemos la posibili-
dad de abrir otros bares ahora y
siempre la idea es tener musi-
ca”, aseguro.



Fotos: Gentileza de Sebastidn Ahumada.

Backstage del RBX:
Curarse con los idolos,
sus exigencias y
carretes

Por Sebastidn Barria

1 ser un espacio que

frecuentan los fanati-

cos mas excéntricos del
rock y donde salen a lucirse al
escenario las mejores estrellas
del género, RBX se transforma
en un lugar que posee desatadas
historias de la vida nocturna ca-
pitalina, en un universo donde
nada es tan extravagante.

Uno de esos momentos inolvi-
dables fue cuando el cantante
Richie Ramone, de la banda
Ramones, oriunda de Estados
Unidos, se desmayé después
de tocar en un concierto pro-
ducto del calor del ambiente y
la masa que se agolpaba a sus
pies para obtener un saludo,
algo normal para un sefior de 66
afos, al que la vida ya le empe-
zaba a tomar la cuenta.
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Luego del suceso se dio un
tiempo de hidratacion para re-

cuperarse y compartir un rato
con los asistentes presentes en
el show.

Las “celebridades”
perdonan

no

El hecho de que fuera un simple
resto-bar escondido entre las
grandes avenidas de Santiago,
no fue impedimento para que
algunas figuras arrasaran a los
duefios del local con las solici-
tudes -varias de ellas obviamen-
te sin sentido- de siempre.

Sin embargo, Sebastian Ahuma-
da, uno de los socios del recin-
to, explico que muchas veces
estas peticiones exageradas,
las realiza el equipo manager
del artista, para “darle color”
al estilo de superestrella, ya
que suelen ser “muy sencillos
como personas’.

Por lo general se piden las cer-
vezas mas exclusivas que pueda
poseer el local. Pero esto se da
mas en las bandas extranjeras
que nacionales, ya que las ulti-
mas entregan mas un ambien-
te de camaraderia. De hecho,
segun el propio Ahumada, los
artistas que han sido “mas pe-
sados”, vienen de otros paises.

Otro hecho curioso son los artis-
tas que nada pidieron y se que-
daron en su mundo por restric-
ciones en su dieta, como Doyle
-exguitarrista de Misfits- que
al ser vegano, en todo lo que
se tratase de beber y comer
tenia su propia alimentacion
preparada.

Algo parecido ocurri6 con Mi-
chale Graves, quien fue inte-
grante de Misfits como voca-
lista. Dentro de las peticiones
que hizo, solicitd que sus tragos
y alimentos no fueran elabora-
dos con productos que tuvieran
origen animal. Esto dificulto la
labor de satisfacer al personaje.



Foto: Promocional.

TOTO is back

Los intérpretes de “Rossanna” o
“Hold the Line”, vuelven a Chile.
En lo que es un regreso esperado
para la banda que se presenté en
nuestro pais por el aiio 2007, que
caus6 euforia e hizo un gran show
musical en el Teatro Caupolican.

Ahora la banda viene para reme-
morar los grandes éxitos con los
Dogz Of Oz, Steve Lukather y
Joseph Williams. El show esta
completamente vendido para este
proximo 20 de noviembre en el
Movistar Arena para recautivar a
sus seguidores en estos 17 afios de
larga espera.

Parckrams Coke

Por Jorge Cofré
Encontrar el Horizonte

Bring Me the Horizon, los origi-
narios de Sheffield, vuelven a Chi-
le luego de 2 afios de espera, poca
espera en comparaciéon a TOTO,
cuando vinieron al Knotfest, even-
to del que hablaremos un poco
mas adelante y que pronto vuelve
al pais.

Como sea, el grupo viene a delei-
tarnos este proximo 2 de diciem-
bre en el Movistar Arena, siempre
el rock es alli. Un éxito total ha
sido la venta de entradas ya con
8000 vendidas, por lo que BMTH
encuentra a Chile un lugar donde
siempre pueda venir.
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Rockear desde Ucrania

SI, el titulo es real. Jinjer, banda
ucraniana de rock, viene a Chile
nuevamente. La banda metal con
la cantante Tatiana Shmaylyuk
confirmé otra vuelta a Chile este
12 de diciembre en el Caupolican,
por fin otro lugar que no sea el Mo-
vistar.

Este afio fueron teloneros en Eu-
ropa en la gira de despedida de
Sepultura, la banda brasilefia de
rock, buenisima si me lo pregun-
tan. Son los nuevos exponentes del
rock, en un pais que actualmente
sigue en guerra, pero ellos son la
luz dentro de las tinieblas de la
lucha armada.




Vuelve por fin el Knotfest

Tras un periodo de incognita que
pareci6 eterno para los metalheads
de todo Chile, finalmente los en-
mascarados de Slipknot se dig-
naron a dar a conocer la fecha en
la que aterrizaran en nuestro pais
con una nueva edicion de su fes-
tival Knotfest, el cual encabezaran
como de costumbre.

La cita esta agendada para el 2 de
noviembre en el parque del Esta-
dio Nacional, y contara con la dis-
tinguida presencia de grandes del
género, como Disturbed y Amon
Amarth, aunque también vienen
un par de numeros mas random.

SANTIAGO, CHILE 2024
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KNOTFEST

El rock juega de local

El estadio Santa Laura no solo al-
bergara a las legendarias bandas
ya comentadas, sino que tendra un
festival de rock este proximo 10
de noviembre. El CL.ROCK Fest,
que contara con la participacion
de The Pineapple Thief, Satyri-
con o Deicide como principales
confirmados, también contara
con bandas de nuestro pais como
Undercroft, Chances o Weight of
Emptiness.

Una oda para los amantes del rock
que empezara desde las 1 de la tar-
de y pueden llegar facilmente des-
de el metro Plaza Chacabuco.

ROCK & SCHOPS
Leyendas inmortales

Iron Maiden son los reyes de Chi-
le, los weones siempre que vie-
nen, llenan. Es impresionante el
carifio que tienen por esta larga
franja, antes que Argentina o Bra-
sil. Es tan complicado conseguir
entradas para una funcién que sa-
caron doble fecha en Chile.

Los del vuelo 666 estaran en el Es-
tadio Nacional el 27 y 28 de no-
viembre en lo que sera locura para
los viejos rockeros y sobre todo
Bruce Dickinson, que transmite
una intensidad Unica a sus fanati-
cos dentro del concierto.

El Teatro del Sueno

Dream Theater volvera a fin de afio
a nuestro pais por la gira de su 40
aniversario en un épico concierto,
o, mejor dicho, épicos conciertos,
porque es un hecho que hay dos
funciones luego de un éxito de
ventas, para ver a esta banda con
éxitos como “As I Am” o “The
Spirit Carries On”.

Esta serd su octava vez en el pais,
en 2019 tocaron lo mejor de lo me-
jor y, ahora confirmara todo ello a
cuatro décadas de que decidieron
formar la banda.

Banco de Ehile

Doblete en Santa Laura

Si nos referimos a leyendas, Deep
Purple no puede quedar afuera, y
no viene solo, Journey se integra a
un gran concierto. El afio pasado,
Deep Purple estuvo en el Mas-
ters of Rock en Santa Laura con
un gran show alrededor de las 6
de la tarde.

Journey, por su parte, no pisa el
pais desde el 2011, sin la forma-
cion original y con el filipino Pi-
neda, que todavia sigue a la som-
bra de Steve Perry. Las entradas de
la preventa se fueron en 3 horas,
por lo que la expectacion de ver a
estos grupos es total.
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v DEEP PURPLE
Lenny, siempre Kravitz

Aunque Lenny no sea 100% rock
es un gran exponente. Hace poco
toco en la final de la Champions
League y confirm¢ su vuelta a
Chile, luego de un Lollapalooza
2019 complejo en el que tuvo pro-
blemas con el micréfono, aunque
no hizo la “gran Liam Gallagher”
de irse sin tocar, sino que espero a
resolver el contratiempo y siguio.

Kravitz, con grandes éxitos como
“Fly Away” o “American Wo-
man”, tendra un Movistar Arena
completamente a su disposicion el
préximo 4 de diciembre, fecha en
la que espera deleitar a su publico.




Amigos queridos:

Han pasado por varias cositaslaqui-Desde cuales cervezas son las
mejoreitas, pasando por los weones mas bacanes del rock, lugares
donde chupar, historias que combinanlamusica con la chela, hasta
las peores curaderas que un ser humano recuerde.

Lamentablemente, esta edicion termina aqui, pero no sifi antes,agra-
decerles por leer esta reyista. [Fruto de nuestro amor por el rock'y los
lupulos, decidimos hacerla para tendir homenaje a un'segmento igual
de viciado que nosotros, de esos |que se juntan a tomar chela como
enfermos y tocar guitarra hasta Ta hora del picosEsperamos que la

hayan disfrutado tanto como-nesetres-al-hacerla.

Los queremos amigos. Y recuerden lo mas importante: una‘no es
niuna’... ; ((SALUTEEEEE!!!

Foto: Etsy.
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